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Mara de Paula Giacomeli é Jornalista e Editora do Jornal O Serigráfico

Essa é uma pergunta que todos 
os empresários e trabalhadores 
precisam responder. Segundo al-
guns “filósofos do povo”, o Brasil 
começa a funcionar depois do car-
naval! Mas será que a farra acabou? 
É hora de trabalhar? E quanto aos 
profissionais que vivem do carna-
val, aqueles que trabalham dia e 
noite confeccionando fantasias e 
abadás? Para eles, começou o des-
canso ou a falta do que fazer?

Assim segue nosso mercado: 
entre uma festa e outra, entre 
uma manifestação e outra, surgem 
oportunidades de trabalho, produ-
ção e esperança. Esse é o profissio-
nal brasileiro, que nunca deixa de 
sonhar e ter esperanças. Alegria 
para uns, tristeza para outros, mas 
o “rodo” continua na sua missão de 
colorir o mundo. E, para isso, pre-
cisamos de braços fortes que ma-

nejem com maestria o cabo desse 
rodo.

Vamos, amigos da serigrafia! A 
coleção de inverno já está chegan-
do, assim como o Dia das Mães, dos 
Namorados e inúmeras feiras para 
atualizar conhecimentos, conferir 
lançamentos e entender o que há 
de novo no mercado. É o momento 
de ajustar sua empresa para apro-
veitar as oportunidades.

Porém, parece que os promo-

tores de feiras não consideraram 
bem a situação do país, organizan-
do eventos praticamente todos os 
meses. Se por um lado isso facilita 
a logística para os profissionais, 
com eventos espalhados por todo o 
Brasil, por outro, o custo é alto para 
os empresários. É hora de escolher 
com sabedoria onde estar e que 
público alcançar, além de calcular 
bem os investimentos. O mercado 
sente o peso do dólar e as incerte-
zas em relação às medidas governa-
mentais e à carga de impostos.

Mas somos guerreiros. A tur-
ma do “rodo” já enfrentou muitas 
dificuldades e não vai desanimar 
agora. Continuaremos a colorir o 
mundo, pois, no fim das contas, 
sabemos que nosso trabalho encan-
ta, trazendo alegria, vivacidade e a 
energia das cores da natureza que 
nos tornam melhores.

Acabou ou começou? O Brasil depois do carnaval

Você já visitou os Países Baixos, 
mais conhecidos como Holanda? 
Se já, deve ter reparado que o uso 
de cortinas nas janelas é bem raro. 
Esse hábito não tem uma explica-
ção certa, mas há quem diga que 
deriva do calvinismo, tradição reli-
giosa que prega que quem é honesto 
não tem nada a esconder e, por con-
seguinte, não necessita de janelas 
que ocultem o interior de suas re-
sidências. Há também quem afirme 
que o não uso desse adorno se deve 
à vontade dos moradores de estar o 

tempo todo observando a agitação e 
a paisagem vista pela janela.

Podemos usar essa temática 
como uma figura de linguagem e 
refletir sobre quantas vezes usamos 
cortinas e deixamos de ver tudo de 

mais lindo que está ao nosso redor 
pelo simples fato de estarmos acos-
tumados a usar “cortinas”. Vamos 
deixar as janelas livres e observar 
mais o panorama que elas emoldu-
ram. A felicidade pode estar logo 
ali, do lado de fora, e você a man-
tém afastada por um simples peda-
ço de tecido. Deixe sua janela sem 
cortinas.

Como diz a música “Sal da Ter-
ra”, composta por Beto Guedes e 
Ronaldo Bastos: “A felicidade mora 
ao lado, e quem não é tolo pode ver.”

“A felicidade mora ao 
lado, e quem não é tolo 
pode ver.”

“Continuaremos a colorir 
o mundo, pois, no fim 
das contas, sabemos que 
nosso trabalho encanta, 
trazendo alegria e 
vivacidade.”
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Olá, Pessoal!

Hoje eu vou falar um pouco sobre a impressão 
em balões e bexigas.

Em quase todos os eventos festivos, inaugura-
ções, promoções de produtos ou festas infantis, 
encontramos os balões e as bexigas.

Neste sentido, acredito que seja um nicho de 
mercado bastante interessante. Apesar de ser apa-
rentemente fácil na impressão destes itens, é pre-
ciso tomar alguns cuidados: a qualidade do balão, a 
cor a ser impressa, a qualidade da tinta e da matriz.

Podemos imprimir pequenas quantidades ou 
grandes quantidades, dependendo de cada situa-
ção ou tipo de equipamento, que pode ser manual 
ou totalmente automatizado.

 Lembrando que a impressão do balão deve ser 
feita com o balão cheio de ar, pois a qualidade da 
impressão se torna melhor. Não que seja impossí-
vel imprimir com o balão vazio, pois em serigrafia, 
quase tudo é possível, mas a qualidade da impres-
são com o balão cheio é bem melhor.

Isso nos traz alguns problemas: 
Imaginem se eu for confeccionar 10.000 peças 

e ter que assoprar cada uma delas. No final, esta-
ríamos sem ar. É claro que existem maneiras de 
encher de ar o balão, sem termos que necessaria-
mente usar os nossos pulmões.

Existem no mercado máquinas que fazem esse 
trabalho por nós. São os sopradores ou infladores 
de balões de látex.

Existem no mercado, equipamentos totalmente 
automatizados, que imprimem em até 5 cores e em 
todos os lados do balão.

Vamos verificar o que precisamos para iniciar 
uma produção de impressão em balões e até uma 
produção automatizada:

Tinta: Tinta especial para Balões, EVA. + Re-
tardador + Solvente de Limpeza

Matriz: Tecido entre 77 a 120 fios em nylon. 
Tensão 15 n/cm - Emulsão: Dualfilm AG ou Dual-
film AZ7 ou Dualfilm SP. 

Aplicação da Emulsão: 2F + 4D.

Impressão: Em mesa cilíndrica para balões

Mãos à obra!

Se você gostou dessa matéria, dê a sua opinião. 
Muito obrigado! 
André Manzatto

Aprendendo Serigrafia com o Manzatto

Balões & Bexigas

Lançamentos

Conheça a linha Protect Gloss Custom –Imprimax

Com diversas cores e frontal em vinil polimérico 
calandrado é indicado para aplicações internas e 
externas, com adesivo reposicionável sensível a 
pressão e liner em papel siliconado.

Principal utilização
Comunicação Visual; banners e faixas; 
sinalização interna e externa; standes de 
eventos; decoração de frota (personalização 
parcial ou envelopamento total); fachadas e 
frontlights; painéis e totens; personalização 

de PDV; embarcações e jet skis; aeronaves; 
decoração de ambientes; stickers de parede; 
entre outras.
 
A Linha Protect Gloss Custom é muito utilizada 
no envelopamento automotivo, agregando 
estilo e personalidade. 
Conheça  toda sua gama de cores.

https://www.imprimax.com.br/
protect-gloss-custom
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O mundo todo está mudando, com 
uma velocidade fantástica, com novas 
tecnologias todos os dias, novas for-
mas de fazer o trabalho, desenvolver 
novas ideias, novos produtos e novas 
perspectivas. 

Nasci em 1955 e tive o prazer de 
acompanhar toda esta evolução, me con-
sidero afortunado por ter vivido tudo 
isso e me espanto, diariamente, com no-
vas coisas que acabo aprendendo e fico 
realmente surpreso com o avanço de tan-
tas tecnologias, com o desenvolvimento 
do ser humano nestas áreas.

Mas, e a parte de GESTÃO, ADMI-
NISTRAÇÃO, CONTABILIDADE, FI-
NANÇAS e o conhecimento básico que 
todo empresário precisa ter para melho-
rar, dia a dia, os seus processos, produtos 
e clientes, como tudo isso é afetado pelo 
nosso mundo novo? 

A verdade é que este campo pouco 
teve de melhorias, o que existe hoje é 
uma maior consciência dos empresários 
de que, sem aprender o básico, dificil-
mente sua empresa fará parte do futuro. 

Novas matérias-primas, novos pro-
dutos, novas máquinas são atualizadas 
dia a dia, superando todas as nossas pers-
pectivas em termos de novas invenções, 
nunca acaba, sempre tem algo melhor 
a ser explorado e introduzido em nosso 
mundo. 

Mas o que vejo ainda, infelizmente, 
são empresários, de todos os setores, que 
ainda não aprenderam o básico de ges-
tão, administração, organização, vendas, 

precificação, controles gerenciais e plane-
jamento estratégico / financeiro. 

E o pior, é que uma boa parte não 
quer nem mesmo se atualizar com tudo 
o que é novo, mesmo que seja velho e que 
deveria fazer parte de sua vida há muito 
tempo: gestão empresarial. 

Ainda tem muitos empresários que 
vivem sem ter controles internos, esto-
que, balancete mensal, ponto de equilí-
brio, mapeamento de processos, padro-
nização de tarefas, controles financeiros 
gerenciais, precificação correta, sistema 
de gestão dos recursos humanos, pro-
grama 5S e muitas outras coisas que, 
nas melhores empresas, é fundamental e 
imprescindível. 

Eu digo, sem medo de errar, que o em-
presário que ainda consegue viver sem se 
atualizar em uma boa administração e ge-
renciamento da sua empresa, está fadado 
a morrer com o tempo, já que sem evo-
luir, também nesta área, está propenso a 

se perder neste mar de inovações. 
Fica aqui a minha dica: aprenda o má-

ximo possível, crie o seu desenvolvimen-
to pessoal e profissional de maneira que 
consiga evoluir também, aprender nunca 
é demais: além disso as chances da sua 
empresa evoluir junto com você são inú-
meras, a partir do momento que souber 
LER os seus ÍNDICES de todas as áreas, 
verá que tomar decisões para melhorias 
internas e externas o levarão a outro pa-
tamar e, ai sim, você estará mais prepa-
rado para acompanhar este nosso novo 
mundo maravilhoso, com tudo o que tem 
direito. 

E tudo isso só depende de você, eu 
fico a disposição para auxiliá-lo nesta 
nova jornada.

Admirável novo mundo, mas vivendo (ainda) no passado

WILSON GIGLIO, Consultor em Gestão Empresarial
Organizador de Empresas e Equipes
Consultor de Processos ISO 9001
Skype: wilson.giglio1

Gestão Empresarial

Wilson 
giglio

http://www.wiprime.com/dtf-jetprime/


anuncio serigrafico 2022 b

terça-feira, 11 de outubro de 2022 11:11:35

http://www.mogk.com.br
https://embalatrento.com.br/


https://cristalecores.com.br/
https://www.sicoltex.com.br/


8 Edição 335 www.oserigrafico.com.br

Onde as conexões
se convertem
em negócios

14h -    21h |     FIDAM - Americana/SP
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Lançamentos

Mogk Máquinas apresenta Máquina para Transfer Contínuo Calandra MTC-1800/600

Há 51 anos atuando no mercado brasileiro, a 
catarinense Mogk Máquinas produz equipamentos 
para estamparia, para uso em serigrafia e aplicação 
de transfers.
São inúmeras máquinas que trazem os mais 
variados recursos para a indústria têxtil 
colaborando de forma decisiva na qualidade e 
produtividade da sua empresa.

Conheça a Máquina para Transfer Contínuo 
Calandra MTC-1800/600

Características gerais:
- Sistema rápido, prático, silencioso e econômico 
para transferência por sublimação das imagens 
impressas em papel transfer para tecidos a base de 
poliéster de forma contínua;

- Cilindro térmico cromado e aquecido por 
resistências elétricas com óleo térmico, para que 
a uniformidade da temperatura seja mantida em 
toda a superfície do cilindro;
- No break para retirada do produto a ser 
transferido no caso de falta de energia;
- Alinhamento elétrico da esteira;
- Esteira auxiliar e sistema de pedal para facilitar o 
início da produção.
- Sugador para eliminar gases derivados do 
processo.
Sistema de gerenciamento da máquina por CLP:
- Contador de produção, parcial, total dia, 
acumulativo;
- Histórico de alarmes;
- Programa para ligar a máquina em determinado 
horário;

Lançamentos

Conheça a Máquina 
Transfer para 
Canecas - 
Metal Printer

A Metal Printer desenvolve uma 
completa linha de equipamentos 
e acessórios para as mais diversas 
aplicações no seguimento de 
Serigrafia, Sublimação, DTF e 
Transfer. Produtos que oferecem 
grande praticidade, versatilidade e 
segurança a custos competitivos.
A Metal Printer também desenvolve 
projetos especiais sob consulta. 
Caso você não tenha encontrado o 
equipamento desejado, ou necessite 
de mais informações, entre em 
contato para encontrar a melhores 
solução para execução do seu trabalho.
Conheça a Máquina Transfer para 
Canecas:

A máquina de personalização é ideal 
para canecas de acrílicos e plástico.
Você poderá atender diversos 
mercados, tais como: festa de 
debutantes, casamentos, empresas, 
escolas, lojas, igrejas entre outros.

Características:
Controle tempo/temperatura digital
Regulagem de pressão
Teclados de acesso a programação
Alarme sonoro
Acionamento manual
Entre em contato e fale com um 
especialista

https://metalprinter.com.br/

Técnicas de Adesivação com Gil de Belém

Estilete
Amigos, vamos continuar com 

nossas ferramentas para não começar-
mos o nosso trabalho desprovido de 
recursos.

O estilete é e sempre será de máxi-
ma utilidade. Quando temos que pre-
parar, ajustar e dar acabamento, é com 
ele que vamos nos divertir. Seja ele qual 
for se não estiver em boas condições 
vamos ter um bocado de dor de cabe-
ça, afinal, deixar um acabamento todo 
serrilhado porque o estilete não tinha 
uma lâmina reserva não é aceitável.

O cuidado com cada item é de suma 
importância, mostra o quão profissio-
nal você é. Não se pode trabalhar em 
um adesivo com uma faca, uma peixei-
ra, cada coisa no seu tempo.

Hoje temos empresas fornecendo 
kits completos de estiletes para cada 
momento do trabalho, claro que não 
é necessário ter 200 estiletes só para 
mostrar que tem, precisa ter o estile-
te e as lâminas certa para que o corte 
seja preciso e com qualidade. Quantas 
vezes por não estar com a ferramenta 
certa o corte sai enviesado e se perde 
o trabalho.

Os cantos exigem cortes precisos, 
acabamentos que vai exigir destreza e 
habilidade do profissional, motivo de 
ter em mãos um estilete que se adeque 
ao trabalho.

Temos diversas marcas e modelos, 
opte pelo que lhe traga mais conforto 
para o trabalho, que caiba no seu bol-
so, que não vá onerar só porque é bo-
nito ou porque os outros profissionais 
usam, procure o que lhe agrada e seja 
ergonômico, que traga estabilidade 
para o seu trabalho, tem lâminas de 60 
e de 30 graus, para cada momento. Se 
possível, tenha um de cada tipo para 
facilitar o trabalho e não precisar tro-
car a lâmina.

Nada de economia, as lâminas fi-
cam cegas, motivo de já estarem com 
meio corte para facilitar o momento de 
quebrar a ponta.

Não jogue os pedaços de lâminas 
pelo chão, respeite o ambiente do 
cliente, tenha um local para guardar e 
posteriormente descartar em local se-
guro, mostre que você se preocupa com 
a segurança.

Com esses cuidados você já está a 
meio caminho de se apresentar para 
trabalhar, o cliente vai ficar satisfeito 
com sua postura e cuidados com o que 
se propõe a fazer.

Voltaremos na próxima edição com 
mais dicas.

- Desligamento automático após alcançar a temperatura 
de segurança.
Consulte o site para mais produtos.

https://www.mogk.com.br/
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Capa

Por: Mara de Paula Giacomeli

De acordo com a Associação 
Brasileira da Indústria Têxtil e de 
Confecção (Abit), o setor têxtil re-
gistrou, no ano passado, um cres-
cimento de 4,8% na produção em 
relação ao mesmo período de 2023. 
Esse crescimento projeta uma pers-
pectiva positiva entre os empresá-
rios do segmento.

Para reforçar esse aumento na 
procura por conhecimento da in-
dústria têxtil, entre os dias 18 e 20 
de fevereiro aconteceu, na Expo 
Center Norte, em São Paulo, a Fe-
braTêxtil 2025 - Feira de Insumos 
e Soluções Para a Indústria Têx-
til e de Moda. Mostrando-se uma 
grande oportunidade para o nicho, 
o evento teve foco em inovações 
tecnológicas e novidades no setor 
têxtil.

Organizada pelo Febratex Group, 
promotor da maior feira de negó-
cios das Américas para a indústria 
têxtil, a missão da feira, segundo 
Hélvio Pompeo Madeira, diretor
-presidente do grupo, “é impulsio-
nar o desenvolvimento da indústria 
têxtil e de moda, conectando em-
presas, profissionais e ideias”.

Na cerimônia de abertura, esti-
veram presentes o presidente do 
Febratex Group, Hélvio Pompeo; 
o diretor-superintendente da Abit, 
Fernando Pimentel; o presidente 
do Ciesp e presidente emérito da 
Abit, Rafael Cervone; o assessor 

da presidência da ApexBrasil, Sil-
vio Torres; o secretário de Desen-
volvimento Econômico e Trabalho, 
Rodrigo Hayashi Goulart; o presi-
dente do Sinditêxtil-SP, Julio Scu-
deler; o representante do Sebrae 
Nacional, Nourival Pantano Jú-
nior; a representante da ApexBra-
sil, Márcia Nejaim; o secretário
-executivo da Frente Parlamentar 
do Desenvolvimento Econômico 
de São Paulo, Sérgio Kacas, entre 
outras autoridades e representantes 
do setor.

Centrada em sustentabilidade, 
pesquisa e desenvolvimento, a feira 
ofereceu aprendizado e inovação.

Nos três dias do evento, os visi-
tantes puderam circular pelos cor-
redores e estandes da feira, apro-
veitando toda a sua programação, 
que incluiu palestras e exposições, 

além de oportunidades de ne-
tworking e negócios.

Programação e destaques da 
FebraTêxtil 2025:

• Espaço Talks: Debatendo e 
expondo as últimas tendências, 
inovações tecnológicas e sustenta-
bilidade no setor. O público pôde 
acompanhar palestras como:

o	 Tecnologia e Práticas Susten-
táveis, com Lorena Nunez Botti, da 
Vicunha;

o	 Desmaterialização da Moda 
e os Impactos do Digital, com a 
Dra. Victoria Fernandez, do Senai 
Cetiqt;

o	 A Importância da Estampa-
ria na Moda & Na Comunicação 
Social, com João Barcellos, da Im-
pressão e Cores;

o	 Revisão de Tecidos Pla-
nos: Qualidade equilibrada entre 

tecelagem, confecção e magazine, 
com a Engenheira Mestre Maria 
Adelina Pereira;

o	 Como escalar suas vendas 
com milhares de revendedores 
através da venda direta, com Fran-
cisco Lúcio de Rodrigues Silva, da 
Up Vendas;

o	 Do Sonho à Realidade: Como 
uma distribuidora de materiais têx-
teis construiu sucesso com empre-
endedores locais, com Michel Cos-
ta, entre outros grandes sucessos.

• Desfile dos Produtos: Expo-
sitores apresentaram suas criações 
de forma criativa e inovadora.

• Arena do Conhecimento: Su-
cesso absoluto no evento, reuniu 
especialistas e líderes de mercado 
para debater tendências do setor 
têxtil, abordando temas como de-
senvolvimento sustentável e eco-
nomia circular.

Os temas abordados incluíram:
o	 Como Portugal se tornou um 

dos clusters industriais de moda 
mais importantes do mundo, com 
Karine Liotino, da Etiqueta Certa;

o	 Cânhamo Têxtil: Oportunida-
des e Desafios no Brasil, com Fer-
nanda Simon e Eduarda Bastian, da 
Fashion Revolution;

o	 A Nova Jornada da Moda, 
com Deyler Willian Hamann, do 
SCMC;

o	 Garantindo a Sustentabi-
lidade da Cadeia Têxtil através 
de Conformidade, com Kryssian 
Romeiro Cascione, do Instituto 
Hohenstein;

sustentabilidade, pesquisa e desenvolvimento

Faça Sua Inscrição
de visitante gratuita:

O EVENTO QUE
SUA CONFECÇÃO
ESPERA CHEGOU!

14H ÀS 21H

Fashion
Show

https://fcem.com.br/noticias/febratextil-2025-inovacao-sustentabilidade-e-networking-em-um-so-lugar/
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o	 Parcerias Bem Construídas 
têm o Potencial de Transformar e 
Beneficiar Negócios, com Carlos 
Fernandes, da Lycra.

• Brasil Fashion Designers 
(BFD): Concurso que promove 
novos talentos do design têxtil. A 
vencedora desta edição foi Mariana 
Rossetto.

• Startup Corner: Espaço dedi-
cado a startups com soluções tecno-
lógicas para a indústria.

• Cobertura Exclusiva: A in-
fluenciadora e engenheira têxtil 
Priscila Faiad cobriu a feira em tem-
po real, entrevistando expositores e 
visitantes.

Destaque adicional:
Em paralelo à FebraTêxtil, ocor-

reu a ENT Brasil, que apresentou o 
mercado de não tecidos. Esses ma-
teriais, formados por fibras unidas 
por processos químicos, térmicos 
ou mecânicos, têm destaque em se-
tores como hospitalar, construção 
civil e automotivo.

A FebraTêxtil 2025 teve como ob-
jetivo aumentar a competitividade e 
o interesse na indústria têxtil, esti-
mulando a produção local. A pró-
xima edição já tem data marcada: 
de 24 a 26 de fevereiro de 2026, na 
Expo Center Norte.

Referências:
www.febratextil.com.br
https://febratex.com.br
https://www.abit.org.br
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Alltak Decor lança linha
 KROMA FORMA
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KROMA É uma película de PVC super calandrado polimérico com textura 
especial, disponível em diversas cores e gravações. Liner de papel couché 
siliconizado e adesivo acrílico permanente de alto tack. 
Os produtos KROMA FORMA possuem tecnologia inovadora com sistema 
antibolhas (airflow) que otimiza o tempo de aplicação da película em até 
50%, devido micro canais de ar entre o adesivo e a superfície aplicada, 
garantindo assim uma aplicação isenta de bolhas e imperfeições. 
Desenvolvido especialmente para decoração, possui boa estabilidade 
em superfícies lisas e curvas podendo ser aplicado em parede 
(não indicado para lugares com umidade constante 
como banheiro, pias, etc.), móveis, madeiras, 
entre outras, protegendo assim a superfície 
aplicada além do acabamento 
diferenciado agregado a peça.
Conheça o acabamento KROMA 
FORMA NOZ-MOSCADA,  sofisticação e  
delicadeza em um só produto.

https://alltak.com.br/

https://www.supriall.com/
https://www.acnquimica.com.br/
https://voyantdistrihub.com/%3Fgad_source%3D1%26gclid%3DCjwKCAiA2cu9BhBhEiwAft6IxEhG_R6s1b-zBxk56QsZSXnpMcznqHnP62koWi8CTrsQ_GMmflZOlBoCevUQAvD_BwE
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Para fazer impressão usando tinta 
normal é indicado, na arte-final, fazer 
uma sobreposição de cor. Na hora de fa-
zer a separação de cores, sempre colocar 
cores escuras em cima de cores mais cla-
ras a fim de facilitar o encaixe da cor na 
hora da impressão.  Este procedimento 
dará um ótimo acabamento final.  Usar 
sempre esta técnica para desenho artís-
tico que tenha contorno e fazer o mes-
mo com letras.

Dicas de Serigrafia

Evento

Arte-final para serigrafia

Papirus e AGFA renovam parceria para destacar inovação 
em impressão digital na Fespa Digital Printing 2025

Como fazer separação de cor, sobreposta e justaposta, para impressão com arte colorida

Papel cartão Vitasolid, da Papirus, será usado em demonstrações de impressão digital inkjet

Hajime 
Otsuka

A parceria de sucesso entre a Papi-
rus, uma das principais fabricantes de 
papel cartão do Brasil, e a AGFA, líder 
em soluções de impressão, chega ao ter-
ceiro ano consecutivo na FESPA Digital 
Printing 2025. O evento, considerado 
a principal feira de impressão digital 
do país, ocorrerá em São Paulo (SP), 
no Expo Center Norte, entre os dias 17 
e 20 de março. Na ocasião, as empresas 
apresentarão a versatilidade do papel 
cartão Papirus aliada à alta tecnologia 
de impressão da AGFA.

 No estande da AGFA, o papel car-
tão Vitasolid 250 g/m² será utilizado 
para demonstração de impressão di-
gital inkjet voltada para embalagens, 
displays, caixas e pôsteres. Produzido 
com 100% de fibras virgens, o Vitasolid 
garante estrutura, estabilidade, beleza 

e excelente printabilidade, sendo ideal 
para embalagens premium que exigem 
um visual diferenciado. Esse papel car-
tão integra a linha Vita, da Papirus, que 
abrange desde opções com 100% de fi-
bras recicladas até 100% de fibras vir-
gens. Seu portfólio diversificado inclui 
diferentes gramaturas, composições e 
formatos, atendendo às necessidades 
de diversos segmentos de embalagem.

 “Estamos reeditando esta parceria 
de sucesso que segue fortalecida para 
mostrar novamente ao público como a 
tecnologia e a inovação podem se unir 
para criar embalagens de alta qualida-
de, versáteis e sustentáveis”, afirma 
Eliane Dantas, gerente de Marketing 
da Papirus.

 A impressora utilizada na demons-
tração será o novo modelo da família 

Anapurna Ciervo, a H2500 LED, que 
agora conta com largura de impressão 
de 2,50 m e inovações para atender às 
novas demandas do setor. O equipa-
mento é ideal para sign & display, pon-
tos de venda (PDV), fine art, placas, 
vidros e também para o mercado de 
embalagens, papelão ondulado e off-
set. Além disso, é indicado para diver-
sos segmentos que buscam combinar 
impressões em mídias rígidas e rolo a 
rolo com alta qualidade, produtividade 
e baixo custo de impressão.

  No evento, será apresentado o 
novo modelo de 2,50 m de largura de 
impressão, um dos carros-chefes da 
série Anapurna. O equipamento será 
configurado com seis cores + bran-
co e utilizará as tintas super certifi-
cadas Anapurna, que oferecem alto 

rendimento e baixo custo. Além disso, 
a impressora é integrada ao software 
Asanti, garantindo maior precisão, con-
trole e conectividade. 

“A parceria com a Papirus é funda-
mental, pois une a excelência de nossos 
equipamentos à qualidade e versatilida-
de do papel cartão da empresa”, afirma 
Eduardo Souza,  gerente de marketing 
América Latina  da AGFA, ao destacar 
que a empresa continua aprimorando 
e expandindo suas soluções de impres-
são para capacitar empresas de Sign & 
Display, Embalagens e do segmento in-
dustrial a produzir impressões únicas e 
marcantes, com alto rendimento, efici-
ência e muitos benefícios. 

https://www.agfa.com/printing/
global/brasil/?lang=pt-br

Exemplos:

01 - A cor preta sobreposta à cor 
vermelha, fazendo um pequeno 

encaixe

02 - A cor preta sobreposta 
à cor vermelha, fazendo um 

pequeno encaixe na cor, ajuda 
dar um acabamento na hora da 

impressão

OBS.: Sempre sobrepor a cor escura em cima da mais clara

Quando se usar uma tinha transparente de CROMIA, não fazer encaixe de cor muito grande pois ocasionará a aparência de uma terceira cor.  

03 - A cor azul de cromia em cima da 
cor amarela de cromia formará a cor 

verde. Para evitar a terceira cor no 
desenho, fazer o mínimo de encaixe

04 - Deixar as cores justapostas 
para não ter mistura de cores

OBS.: Usar essas dicas tanto para tinta comum quanto para cromia.
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EFEITO IMPRESSÃO EM BORRACHA DE EVA - BASE SOLVENTE

Para o Transfer Seriplast para EVA, utiliza-se a tinta 
Seriplast em diversas cores e o Papel Soft ou o Filme de 
Poliéster Cristal.

Em seguida aplicar o Seriplast Vermelho com uma matriz 
de 90 a 120 fios/cm e deixar secar em temperatura 
ambiente.

Colocar o papel aplicado sobre o EVA a ser transferido 
(na foto acima, a base de uma sandália) e levar à prensa 
térmica. Realizar a transferência de 110 a 120°C por 3 a 
5 segundos e pressão de 50 a 80 libras.

Antes de imprimir, aplicar o Primer Promotor de Aderên-
cia PP.1000 sobre a borracha de EVA. Deixar secar por 
10 minutos antes de serigrafar.

Aplicar o Seriplast Branco com matriz de 55 a 77 fios/
cm para dar uma boa cobertura. Deixar secar ao ar 
ambiente.

Realizar a remoção do suporte a frio.

Aplicar o Seriplast Incolor em toda a extensão do motivo 
numa matriz de 77 a 100 fios/cm. Deixar secar ao ar 
ambiente. Caso necessite, utilizar o Retardador Seriplast 
se o produto estiver secando na tela.

Aplicar o Seriplast Termocolante com a mesma tela 
utilizada na primeira impressão. Repicar para obter um 
melhor resultado.

O Transfer Seriplast no EVA está pronto.
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Passo a Passo
https://genesistintas.com.br/

Genesis Tintas

https://fcem.com.br/noticias/febratextil-2025-inovacao-sustentabilidade-e-networking-em-um-so-lugar/
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Fábulas Do Mundo Corporativo

A Saga de Fred Diamante - Fred na “Cova das Hienas” - Parte 05

É possível manter a calma na monta-
nha russa do mundo corporativo?

Nosso personagem, Fred Diaman-
te, provavelmente poderá responder com 
propriedade.

Queridos leitores, estamos de volta 
com mais um capítulo da Saga de Fred Dia-
mante. Quem ainda não conhece a história 
do nosso herói poderá acompanhar nas edi-
ções anteriores do Jornal O Serigráfico, ou 
visitando nosso perfil no Instagram @edu-
levyvendas, e aproveitar essa deliciosa his-
tória e seus aprendizados 

Frederico Diamante Texugo do Mel ter-
minava seu dia cabisbaixo, sentindo a ener-
gia negativa que o escritório transmitia.

A sensação era que o clima denso po-
deria ser cortado com uma faca, de tão 
intenso.

Fred pegou sua pasta, se dirigiu até o 
elevador e nem olhou para trás. Na gara-
gem, entrou no seu carro, ligou imedia-
tamente o rádio e começou a girar o bo-
tão de sintonia, como se buscasse abrigo e 
conforto.

Enquanto buscava algo para ouvir, com 
o carro em movimento, seguia vagando 
em direção a sua casa. Algo estava errado, 
a felicidade do início ao trabalho estava li-
teralmente ofuscada pela recepção nada 
calorosa.

No caminho os pensamentos voavam, 
enquanto dirigia por instinto os pensa-
mentos e o coração de Fred buscavam con-
catenar ideias. Estava tão longe que não 
percebeu o caminho e nem o tempo que ti-
nha demorado para chegar em casa.

Quantas vezes você leitor e você leito-
ra, experimentaram esta situação de estar 
no automático?

Como em todas as noites, Fred tinha 
sua rotina de chegada, morando sozinho, 
tinha que preparar seu jantar, colocar a 
roupa para lavar, organizar seu apartamen-
to e preparar a roupa para o dia seguinte. 

Naquele dia, especificamente, o apetite 
havia sumido. Sua atenção estava voltada 
para tentar entender o quebra-cabeça que 
tinha se formado. Naquela noite o sono de-
morou a chegar e quando chegou também 
não foi dos melhores.

Na manhã seguinte, um pouco mais 
cedo, Fred já estava no escritório, e ao che-
gar encontrou Léia Garça, a CEO da em-
presa, com as malas prontas, Léia fica-
ria algumas semanas fora para atividades 

relacionadas ao trabalho. 
Rapidamente Léia explicou a Fred que 

Sofia Sabiá ficaria em seu lugar. Sofia era 
chefe de Léia, responsável por todas as re-
gionais daquele continente. Com 30 filiais 
espalhadas pelo mundo, a Stones Corpo-
ration era uma máquina cheia de engrena-
gens, escritórios estrategicamente distri-
buídos pelo mundo, para compor a comple-
xidade do negócio.

A mudança momentânea não incomo-
dava Fred, que já conhecia Sofia Sabiá das 
entrevistas do processo seletivo, havia cau-
sado uma ótima impressão, inclusive fa-
zendo a entrevista em “sabianês”, para pro-
var a sua fluência em outros idiomas.

A preocupação de Fred, naquele mo-
mento, era desarmar o campo minado pelo 
qual havia passado. Na noite anterior pla-
nejou uma boa conversa com cada membro 
da sua equipe, precisava conquistar a con-
fiança e passar a credibilidade necessária.

Começou com Alceu Gato, Fred prepa-
rou uma conversa muito amistosa, elabo-
rou uma estratégia para deixar Gato a von-
tade para se abrir, após uma longa conver-
sa entendeu que a mágoa de Alceu Gato era 
porque tinha grandes expectativas de assu-
mir a equipe e não esperava que contratas-
sem alguém para isso.

Fred foi muito empático, se solidarizou 
totalmente com Alceu e com muita sinceri-
dade e clareza mostrou que não tinha culpa 
pelo acontecido, e que mediante a decisão 
da Stones, ele Fred, se empenharia de cor-
po e alma para promover Alceu e proporcio-
nar a ele um bom plano de carreira, oportu-
nidades de estudo e boa remuneração. Isto 
foi suficiente para que a primeira reunião 
do dia significasse um golaço, Fred tinha 
agora ao seu lado um reforço de peso, por 
ser um dos mais antigos, Alceu agora fun-
cionaria como um catalisador a favor dele.

Confiante, Fred partiu para a segun-
da reunião convidando Márcia Morsa para 
conversar. Utilizando a mesma estratégia 
que havia dado certo, o nosso amigo Texu-
go apostou que faria outro golaço.

Porém, como as pessoas não são iguais, 
Márcia Morsa reagiu de forma muito dife-
rente, turrona e mantendo a face sisuda, a 
Morsa pouco se abriu, Fred teve a impres-
são de estar conversando com uma esfinge, 
que não expressava nenhuma opinião, tão 
pouco transpassava qualquer emoção.

E depois de uma cansativa reunião, 
nosso amigo Diamante terminou com a 
sensação de que Márcia Morsa seria um de-
safio a resolver.

As conversas com Paulo Panda e Décio 
Pavão foram tranquilas. Jovens e sem mui-
to contágio com o clima do escritório, am-
bos foram muito solícitos com as deman-
das do novo chefe e reagiram positivamen-
te, deixando Fred mais confortável.

Ao término do dia Fred já tinha uma 
imagem construída e tinha também seu 
plano de treinamento preparado para levar 
a sua equipe para o caminho 

da alta performance que ele imagina-
va e para compartilhar todo o aprendizado 
que havia absorvido em seu período na ma-
triz, em Londinópolis.

Os demais diretores começavam a de-
monstrar um certo desconforto com a 
energia e vitalidade de Fred e toda a sua ini-
ciativa de fazer as coisas acontecerem. Se-
ria ciúme? Ou um contraponto muito forte 
com o estilo de liderança que eles utiliza-
vam como padrão. Afinal, Fred estava agin-
do fora da curva.

Mas Fred Diamante não se deixou aba-
ter, seguiu seus instintos de Texugo do Mel, 
aquele que não tem medo do medo, organi-
zou o novo formato do seu departamento, 
deixou tudo mais fluido e com um ambien-
te mais leve e integrado, organizou as me-
sas de forma interativa, deixou os armários 
mais posicionados e trouxe um clima mais 
agradável ao departamento.

Por conta do excesso de serviço, Fred 
não tinha tido tempo de organizar seus 
e-mails e o seu fluxo de trabalho, resolveu 
então estender seu turno e trabalhar até 
mais tarde, já que era um hábito do escri-
tório, muita gente trabalhando naquele 
horário onde os telefones não tocavam, o 
barulho diminuía e permitia uma melhor 
concentração.

Como Fred não tinha ninguém espe-
rando por ele em casa, lhe permitia ficar 
trabalhando sem nenhuma preocupação, já 
que a única coisa que o esperava era a rou-
pa para passar e a casa para arrumar. A vida 
solitária tinha duas vantagens. Nada me-
lhor para tapar o buraco da solidão do que 
muito trabalho e outras coisas para pen-
sar. Fred era mais um executivo solitário 
que descontava no trabalho a sua carência 
afetiva.

O inocente Texugo, sem perceber o que 
estava acontecendo, viu Sabrina Hiena co-
locar sua cadeira ao lado da sua mesa e co-
meçar a puxar papo descontraído. Sem ma-
lícia, motivado pelo seu bom coração des-
provido de filtros, engatou na conversa de 
Sabrina, que disparou um questionário dis-
farçado, como se quisesse montar um his-
tórico do novato Diamante.

E o Texugo, embalado pela vontade de 
ser simpático e causar boas impressões, 
disparou a contar sua vida, falar de assun-
tos particulares, sem perceber que estava 
sendo presa fácil. 

O chefe das Hienas, Rapino Raposa, 
ardiloso, ladino e mal-intencionado, tinha 
orientado Sabrina Hiena a colher tudo o 
que pudesse, pois a ideia era usar a infor-
mação contra Fred Diamante. O Texugo 
não percebeu nada, falou abertamente de 

Eduardo 
Levy 
Cotes

Eduardo Levy Cotes, Consultor de Empresas - Admi-
nistrador - Coaching 
Especialista em Marketing - Vendas - Treinamentos - 
Palestrante 
Instagram @edulevyvendas
E-mail : atendimento@mgdmarketing.com.br

sua vida, o quanto pôde, terminou o traba-
lho, encerrou a conversa achando que tinha 
sido um ótimo papo e foi embora para casa 
com a sensação de que tudo estava bem. 

Ao chegar no escritório no outro dia, 
mal sabia o que lhe esperava, o circo esta-
va armado, Rapino Raposa tinha prepara-
do a armadilha, pegou a conversa de Fred 
com Sabrina, distorceu o máximo que pode 
todas as informações e levou a bomba para 
Sofía Sabiá, que estava ocupando a chefia 
naquelas semanas.

Fred nem bem pisou no escritório e já 
foi chamado para a sala de Sofia, que o rece-
beu com semblante fechado e olhar sisudo.

— Fred, por que você está desrespei-
tando nossas mulheres? Que tipo de pen-
samento ou respeito você tem por nós, 
mulheres?

As perguntas pegaram Fred em absolu-
ta surpresa. Ele não tinha a menor ideia do 
que estava acontecendo. 

Observando de longe, pelos vidros 
da sala, Rapino Raposa se deliciava com a 
cena, estava em êxtase com o sucesso do 
que havia arquitetado. Ele juntou as con-
versas de Márcia Morsa e as informações 
de Sabrina Hiena, para construir uma dis-
torcida imagem do nosso Texugo, literal-
mente deixando Fred em uma tremenda 
saia-justa.

Como poderia ele, recém-chegado, pro-
var que tudo aquilo era um plano e uma be-
líssima fofoca arquitetada pelo seu agora 
inimigo, Rapino Raposa.

E a nossa cena se fecha para as nossas 
reflexões.

LIÇÕES CORPORATIVAS
1. Cuidado em quem você confia não só 

no seu ambiente de trabalho. Não é porque 
alguém parece simpático que deseja seu 
bem.

2. Empatia e comunicação são ferra-
mentas poderosas na liderança. Mas nem 
sempre todos estarão dispostos ao diálogo.

3. Destaque excessivo pode gerar resis-
tência. Quando você se movimenta fora do 
padrão, espere reações adversas.

4. Jogos de poder são inevitáveis. Sa-
ber navegar nessas tramas exige estratégia 
e inteligência emocional.

5. Sempre tenha um plano B. Nem sem-
pre a verdade basta para se defender.

E agora? O que Fred Diamante fará 
para sair dessa enrascada?

A resposta, queridos leitores, estará 
nos próximos capítulos.
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Agenda

Lançamentos

Com o uso de adesivos na decoração, transformar 
um ambiente não exige grande esforço e nem horas 
de reforma. Técnicas como pintura e texturização 
estão sendo substituídas por esta aplicação, que 
oferece personalização rápida e econômica.
A Triângulo Screen apresenta a linha de adesivos  
Vinil Top Brilho.
Esta linha personaliza um ambiente rapidamente, 
sem o desconforto e a demora do quebra-quebra.
Conheça o Vinil Top Brilho Creme, uma ótima 
opção para deixar seu ambiente
aconchegante e sofisticado.

Utilize adesivos na decoração, a tendência é que 
esta técnica cresça ainda mais.
https://trianguloscreen.lojavirtualnuvem.com.br/

Triângulo Screen apresenta 
Vinil Top Brilho Creme

Data: 29/3/2025 e 30/3/2025 
Curso: Alltak Decor- Módulo Intermediário
Local: Estúdio de Envelopamento Alltak- 

Guarulhos /SP
 Informações:

https://www.alltakstore.com.br/

Data: 11 a 15/06/2025  
Evento: Cambea #14 - Festival Interlagos

Local: Autódromo de Interlagosl
São Paulo - Brasil

 Informações:
https://www.alltakstore.com.br/cambea-14]

Data: 7/6/25 e 8/6/25  
Evento: Envelopamento Automotivo-Módulo 

Avançado
Local: Estúdio de Envelopamento Alltak- 

Guarulhos /SP
 Informações:

https://www.alltakstore.com.br/

Data: 16 a 19/07/2025  

Evento: FuturePrint

Local: Distrito Anhembi- São Paulo - Brasil

 Informações:

https://www.feirafutureprint.com.br/

mailto:fabiabento0605%40gmail.com?subject=
https://www.metalprinter.com.br/
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www.fespabrasil.com.br

INFORMAÇÕES E RESERVAS DE ESPAÇO

Danielle Mobrice
Tel.: +55 11 95118-6000
Tel.: +55 11 4013-7979
danielle@apseventos.com.br

Rafaela Bruni
Tel.: +55 11 98691-0018
Tel.: +55 11 4013-7979
rafaela@fespabrasil.com.br

CONECTE-SE COM OS MELHORES CLIENTES 
NA FESPA DIGITAL PRINTING 2025!

Quer aproveitar ao máximo as possibilidades de gerar negócios em impressão digital logo no início do ano? Então seu 
lugar é na FESPA Digital Printing 2025.

Somos mais do que uma feira: somos o grande momento de conexão entre os líderes da indústria.

Em nossos corredores, empresas, profissionais e potenciais clientes se reúnem para interagir, fazer networking, 
demonstrar produtos e serviços, realizar demonstrações e fechar parcerias.
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